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Concorezzo & la terra dei nastrifici
Ne sono rimasti 10: sembra un’attivita
tradizionale ma queste aziende

cercano di stare al passo con i tempi
La vicenda della De Bernardi

Antonio Caccamo
= CONCOREZZO [Monzal

LLE PORTE di Monza ¢

il regno dell'industria dei

nastri. Una produzione
davvero particolare che

ha trovato a Concorezzo, la citta
della Frette, a sua volta simbolo
della biancheria di lusso nel mon-
do, il suo lnogo di elezione. Una
delle imprese che hanno scritto la
storia di questa attivitd di
Concorezzo & il Nastrificio De Ber-
nnrdigapermﬁanmﬁ.ﬁelregar
to di tessitura ogni giorno di
lmtelmemmnﬂlatmmn na-
stri_“cimosati”, rigidi ed elastici,
tnd in filo e grezz. «Tessitrica
espmeemmu —Tac-
conta Marco De 1, alla gui-
da dell'azienda - lavorano ogni
mnopersuddmfarelenﬂhmsm
dei clienti».' Punto di forza
gflﬂ’ammmmMoanEppa
reparto tintoria, in grado di co-
lorare i nastri sulle macchine a ma-
lasseeau.lkmmhme“mmnu—
nuo”: «I nostri impianti consento-

no di tingere quantrtativi anche
minimi non solo nei color a catalo-

anche di un reparto dedicaro alla la-
%&hm&ﬁ%&e
amplia la varieta di pro €s,
galloni e plissettamure. «Creiamo
anche stampe, impressioni a caldo
e sia estetici che tecnici,
inclusa la compattazione che per-
mette di dare stabilith anche ai tes-
sud meno trattabili, rigidi ed elasti-
g :

QUELLA del tessile & una madizio-
ne caratteristica di Concorezzo. In
mmp:anuthmm:sumabmuu
furono soprannominad “gugi-
roeu”, cipé produttori di

espﬂlt rmanmnasm;ﬁ

aghi

1 4 memoria eate-
nere alto il nome m
mondo. Sono circa 10 :mmdt di

nasmuuhmumogmsenmem-
‘abbigliamento  al
pad:agmg,[lanmlawmapmd:
ne. F; ie come i
Emmﬁriﬁ?alem,l Bernardi,
Penad, i Mariani e i Terzoli han-

nc- legato il ﬁm} nome a cﬂma

nasoenﬂl 1946 da

De Bernardi insieme ai fratelli

- loeGuido come rﬁdg:lna-
stro di velluto Tutiora costn-
sce uno degli articoli di punta delle
collezioni». Ha mantenuto la carat-
teristica di azienda di gui-
data da Marco e dalla cugina Fede-
rica. In azienda lavora un altro cu-
gino, Piero.
1 DIPENDENTI sono 55, il fattura-
wZﬂlSésmudlﬁ,SSthonLaﬁb-
bmmu mantenere elevat

i creativita, quali e svi-
luppo, artraverso la selezione delle
“materie prime, gli investimend in

: e macchinari, la forma-
zZone personale e I'amenzione

De Bemardl maestria e stile

LA MEMORIA
; DI UNTMPRESA
CELEBRE

La biancheria
di lusso per i reali

Concorezzo & la citta

della Frette, I'azienda

che nel 1880 divenne
fornitore ufficiale

della famiglia reale

Pili di 500 dinastie

nobiliari europee

le commissionarono

la realizzazione

di biancheria esclusiva
Tra la fine dell'200 e linizio
del ‘900 i suoi corredi
aristocratici hanno abbellito
I'Orient Express e il Titanic

e

Concorezzo ¢ la storia dei nastri
per moda, cosmesi e g|0|e|||

ai trends, spiega De Bernardi. Dal-
irimtiel o ol
’anno apprezzate pill im-
Soktint ecrazioni fiedistict
di setrore in Italia e all’estero. «Ol-
tre alle nostre collezioni, offriamo
dl clienti la possibiliti di sviluppa-
re prodotti esclusivi con soluzioni
mm;dmedesm::hepersomlm—

LA DE BERNARDI dello

. Standard 100 by Oeko-Tex, un si-

stema di controllo e certificazione
dente per tutto il mondo

tessile, & pud avvalersi del Cribis

Prume Company, il riconoscimen-
to di massima affidabilita commer-
ciale. Nel 2013, ha creato insieme
ﬁn iI_Na‘_strii_’:icioﬁIbertB&:-i:_mﬁ eil

astrificio Rifra, una rete di impre-
se denominata Tex Net II che
vuol dire poter fare investimenti

e processi ecocompatibili ed ecolo-
gIC1, Verranno poi ad un
mercato sempre pill interessato di
ti innovatvie. L’azienda
punta molto sul DBPack, divisio-
ne (e marchio) dedicata allo smdio
e allutilizro del nastro come ele-
mento di valorizzazione e di pre-
o delle aziende della cosmesi,
&bwuag:&,gxmdlmmh
bﬁﬂd‘? Eallemllfmu—
possi attingere
mmodagenmunml;:.ll:dmmlre
estremamente ampio che garanti-
sce al cliente scelte uniche e di valo-
ren. La presenza evenmuale del
udelma:chmaaendaleémum
armaverso urdlizzo
i tecniche di stampa,
soeheumam:al cliente sulla base
del tipo di nastro (rigido o elastico,
naturale o sintetico) e della grafica.
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