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Non solo tessile. A Milano Unica, la cui 29esima edizione si & chiusa ieri alla fiera di Milano-Rho, & presente una selezione di espositori, molti dei quali riuniti nella sezione Modaln, che producono accessori per il
tessile. || prossimo appuntamento sara dal 25 al 27 settembre a Shanghal. Nella foto, una produzione della Remmert, azienda di San Maurizio Canavese che ha alle spalle 140 annidi storia

Nastri, pietre, bottoni. I produttori di dettagli d’eccellenza made in Italy, insidiati
dalla concorrenza cinese, hanno conquistato i big del lusso con qualita e flessibilita

Accessor1 personalizzati
e green volano per le Pmi

Marta Casadei

ibaltando il detto popolare
chedicecheil diavolostanei
dettagli, quando si parla di
moda — e, soprattutto, di
modamadeinItaly—sipuo
direcheeleccellenzaa “sta-
re”nei dettagli: ricami, bottoni, nastri,
fibbie, pietreapplicate. Elementisenzail
qualeunabito ounaborsa perderebbero
nonsoloricchezza, mavedrebberoscal-
fitoil proprio Dna, siain termini creativi
siamanifatturieri.
Lindustriaitalianadegliaccessorites-
sili—questasettimanatraiprotagonistidi
MilanolTnica, manifestazionededicataai
tessuti chesiechiusaieriallafieradiRho—
efattadiaziendepiccole, molto spessosto-
riche, quasisempreagestionefamiliare.E
negliannihadovutofronteggiarelacon-
correnzadeiproduttori stranieri(inparti-
colare,aziende cinesiedelsud estasiatico)
che si sono imposte sul mercato globale
conprezzi bassi e prodotti accattivanti.
Leimprese, pero,nonsisonoarrese,
anzi:«Per vincere la sfida con i mercati
asiatici— spiega FedericaDe Bernardidel

Nastrificio De Bernardi di Concorezzo
(Mb) — abbiamo deciso di puntare aun
mercatodinicchia: nonproduciamona-
stristandard, macerchiamodi utilizzare
semprefibre diverse earmaturesempre
pil ricercate. E di garantire ai nostri
clientiun prodottoquantopiti possibile
personalizzato.Nellenostretintoriein-
terne, per esempio, tingiamo dai 50 ai
somilametri». lINastrificio De Bernardi
¢ stato fondato nel 1946 da tre fratelli e
originariamente producevanastriinvel-
luto per la bordatura di coperte, oggi fa
circa7milioni dieurodiricaviall’anno,
ha 55 dipendenti e produce per il lusso:
«Abbiamo moltidlientiin Italiaein Fran-
cia, maesportiamo soloil 35%, unacifra
che cipiacerebbeincrementare».
Unaltroproduttore dinastri presente
aMilanolinica ¢la Remmert, 9 milioni
dieuro diricavi (ma é parte del gruppo
Martinetto, che fattura20 milioni)eun
continuodialogo conimarchidellusso.
«Abbiamo costi di produzione alti ri-
spettoalresto delmondo, manon pos-
siamo fare altrimenti. Per questo lavo-
riamosoloconchifaprodottidialtaqua-

lita», spiega AntonellaMartinetto,ad di
Remmert. L'aziendadi San Maurizio Ca-
navese, 7odipendenti, haalle spalle 140
anni di storia e ha saputo reinventarsi
per stare al passo con i tempi: «Oggi il
nostrofocusésullasostenibilita: siamo
lavorandoalla costruzionediunafiliera
ecocompatibile e sull'uso di filati alter-
nativi — continua Martinetto —. Non e
unosfizio,maunanecessita, anche per-
chélavorare conigruppidellussosigni-
ficaesseresottopostiad audit moltose-
veri. Una misura che ritengo molto co-
struttiva: ciaiutaacambiarein meglio».

La sostenibilita & un concetto chiave
nelsettore tessile-moda(enonsolo)ele
aziendedegliaccessoristannoinvesten-
donellaricerca dimaterie prime e lavo-
razioniabassoimpattoambientale.Tra
questec’elaRamponi, che produce pie-
tre, strass, borchie e ricami (complice
l'internalizzazione diunricamificio) che
vannoaimpreziosire capieaccessoridi
«diecitraimarchidel lussopiti famosial
mondo, tra cui Valentino. L'attenzione
allematerie prima “naturali”, chevanno
dalle pietrealle conchiglie spiaggiate, sta
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aumentandoevorreifar crescereilbusi-
nessinquestosenso», spiegail ceo Alfre-
do Ramponi. In concreto, gli uffici stile
dei brand sottopongono all’azienda di
Carbonate(Como), 15,5 milionidiricavi
nel2018e7odipendenti,ipropridisegni
chevengonopoi“trasformati”indecori
e ricami: «A volte ci arrivano richieste
estreme, staanoirendere possibilelidea
creativa e produrla in esclusiva per il
cliente», conclude Ramponi.

1l dialogo con una dientela interna-
zionale esemprepitiesigenteé untassel-
lo chiave della strategia del Gritti group
diGrassobbio (Bg),chedal 1924 produce
bottoni (in primisinmadreperla): «Oggi
ci viene chiesta non solo una reattiviti
continuaneiconfrontidelle esigenze dei
clienti, maanchelacapacitadi proporre
soluzioni chepossanorispondereaquel-
leesigenze», spiega Paolo Gritti, vice pre-
sidente del gruppo che ha un fatturato
consolidato di 2omilioni di euro, per il
65%realizzato oltre confinetraclientidel
segmentomedioelusso,ed ¢agestione
familiare. «Lavorare in famiglia? Ci ha
permesso flessibilita, prendendo deci-
sioniancherischiosemasempreconun
atteggiamento sereno», chiosa Gritti.

I NUMERI DEL TESSILE

7,95 miliardi

Fatturato 2018
In crescita dello 0,8% sul 2017 (le
stime sono state riviste al rialzo)

4,31 miliardi

Export 2018
Il surplus commerciale & stato di
oltre 2,4 miliardi

+15,5%

Export verso gli Usa del 1° trim.
Ottimo anche il dato Uk: +13,7%.
Male la Germania (-18,8%)
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